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Ημερίδα

 
την

 
6-11-2009 με

 
θέμα

 
«Ταυτότητα

 πόλεων: Εφαλτήριο
 

ανάπτυξης
 

στον
 

21ο
 

αιώνα


 
Μνημόνιο

 
Συνεργασίας

 
στις

 
27-11-2009 ,μεταξύ

 των πόλεων Ηρακλείου, Βόλου
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με
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Από
 

πού
 

αντλούν
 

τις
 

πληροφορίες
 

οι
 Τουρίστες

 
της

 
Κρήτης

Διαδίκτυο 55%

Tour operator 48%

Φίλοι/Συγγενείς 28%

Προσωπική
 εμπειρία 15%

Τελικά
 

,για
 

το
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θα
 

πάνε
 

επηρεάζονται
 

κατά
 

18% από
 

το
 διαδίκτυο
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:Ποιοτική
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Τουρισμού
 

για
 

την
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2008



Στατιστικά
 

στοιχεία
 

επισκεψιμότητας
 Δημοτικών

 
ιστοσελίδων

Πόλη Σειρά

 

κατάταξης

 

σε

 
επισκεψιμότητα

 
ιστοσελίδων

Ποσοστό

 

Ελλήνων Αριθ. Γλωσσών

Αθήνα 904 87 2

Ηράκλειο 2.283 92 2

Χανιά 4.587 97 2

Θεσσαλονίκη 5.205 89 2

Ρόδος 11.113 86 2

Βόλος 15.714 100 2

Πάτρα 18.220 81 5

Πηγή
 

πληροφοριών:
 

www.alexa.com
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